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ÍNDICE DE PRODUCCIÓN MANUFACTURERA

Periodo
Índice

Producción
Trimestre 

móvil
Var. 12

meses (%)
Var. 12 meses 

(%) acumulada

2011 95,8 - - -

2012 103,0 - 7,5% -

2013 100,9 - -2,0% -

2014 100,0 - -0,9% -

2015 100,3 - 0,3% -

2016 99,1 - -1,2% -

2017 96,9 - -2,2% -

2018 101,8 - 5,1% -

2019 99,8 - -2,0% -

2020 101,1 - 1,3% -

2021 107,5 - 6,3% -

2022m11 94,7 96,1 -14,8% -5,0%

2022m12 98,9 96,7 -11,5% -5,5%

2023m1 98,0 97,2 -1,1% -1,1%

2023m2 92,2 96,4 -3,3% -2,2%

2023m3 109,3 99,8 -2,3% -2,2%

2023m4 103,1 101,6 -1,8% -2,1%

2023m5 108,2 106,9 3,5% -1,0%

2023m6 99,9 103,7 -2,5% -1,2%

2023m7 104,2 104,1 -1,5% -1,3%

2023m8 106,6 103,6 2,1% -0,8%

2023m9 98,4 103,1 1,4% -0,6%

2023m10 104,1 103,0 7,9% 0,2%

2023m11 108,1 103,5 14,1% 1,5%

ÍNDICE DE PRODUCCIÓN Y VENTAS MANUFACTURERAS

NOVIEMBRE 2023

•	 En el mes de noviembre de 2023, tanto el índice de producción como el de ventas registraron alzas respecto 
al mismo mes del año anterior. Por una parte, la producción manufacturera presentó un crecimiento de 
14,1% interanual, mientras que, por otro lado, las ventas mostraron un aumento de 6,5%. 

•	 Las divisiones que presentaron mayor incidencia positiva en la producción manufacturera fueron Productos 
alimenticios, seguida por la división de Papel y productos de papel y la división de Sustancias y productos 
químicos.

•	 Por otra parte, las divisiones con mayor incidencia negativa fueron la de Productos elaborados de metal, 
seguida por la división de Fabricación de productos farmacéuticos y por la división Productos de tabaco. 

Nota: Los indicadores de los meses anteriores pueden sufrir algunas variaciones con respecto a lo presentado en los informes previos. 
Esto se debe a la actualización de datos por parte de las empresas.
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MAYORES INCIDENCIAS CONTRIBUCIÓN PRODUCCIÓN

Puntos contribución a delta índice en 12 meses, niveles
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ÍNDICE DE VENTAS MANUFACTURERAS

ÍNDICE DE VENTAS MANUFACTURERAS

Periodo
Índice

Ventas
Trimestre 

móvil
Var. 12

meses (%)
Var. 12 meses 

(%) acumulada

2011 93,0 - - -

2012 101,0 - 8,6% -

2013 98,9 - -2,0% -

2014 100,0 - 1,1% -

2015 100,9 - 0,9% -

2016 100,6 - -0,3% -

2017 101,1 - 0,5% -

2018 104,2 - 3,1% -

2019 103,7 - -0,5% -

2020 105,7 - 2,0% -

2021 113,0 - 6,9% -

2022m11 105,4 105,8 -11,0% -3,3%

2022m12 118,2 109,3 -1,2% -3,1%

2023m1 94,8 106,1 -9,6% -9,6%

2023m2 91,6 101,5 -12,6% -11,1%

2023m3 96,2 94,2 -18,2% -13,5%

2023m4 116,6 101,4 7,3% -8,3%

2023m5 110,2 107,6 -1,0% -6,8%

2023m6 116,9 114,6 12,2% -3,7%

2023m7 108,2 111,8 -1,5% -3,3%

2023m8 112,4 112,5 -1,7% -3,1%

2023m9 101,4 107,3 -5,9% -3,5%

2023m10 88,8 100,9 -14,8% -4,6%

2023m11 112,2 100,8 6,5% -3,6%

NOVIEMBRE 2023

ÍNDICE DE PRODUCCIÓN Y VENTAS MANUFACTURERAS

•	 En cuanto a las ventas manufactureras, en noviembre de 2023 presentaron un incremento de 6,5% en 12 meses, con un crecimiento 
de 26,4% respecto al mes de octubre.

•	 Las divisiones que contribuyeron mayormente al crecimiento del índice de ventas fueron, la división de Productos alimenticios, 
seguida por la división de Sustancias y productos químicos y por la división de Papel y productos de papel.

•	 Por otro lado, las divisiones que presentaron una mayor contribución negativa al índice fueron, la división de Fabricación de 
productos farmacéuticos, seguida por la división de Madera y productos de madera y corcho y la división de Productos de caucho 
y de plástico. 

•	 En resumen, se observa que ambos índices comienzan a reflejar un mayor dinamismo de la actividad manufacturera en comparación 
al año pasado. Sin embargo, aún es pronto para confirmar el inicio de la recuperación, especialmente en el caso del índice de 
ventas, donde los próximos meses serán importantes para discernir si este desempeño es un fenómeno aislado. Este escenario 
se desarrolla en un contexto de desaceleración económica, caracterizado por tasas de interés elevadas, una disminución en el 
consumo privado, expectativas de crecimiento bajas (0% y 2% para 2023 y 2024, respectivamente), una caída en la inversión y 
un mercado laboral que aún no muestra signos de recuperación. La vigilancia constante de estos indicadores resulta crucial para 
anticipar el comportamiento futuro de la actividad manufacturera a nivel local en los próximos meses.
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MAYORES INCIDENCIAS CONTRIBUCIÓN VENTAS

Puntos contribución a delta índice en 12 meses, niveles
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